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ORDINAMENTO MASTER 
 

Art. 1 – Informazioni generali 
 

1 Denominazione Data Science per lo sport 

2 
Denominazione in 
Inglese 

Data Science per lo sport 

 

3 
 

Livello 
 

Primo 

 

4 
 

Dipartimento 
 

Scienze sociali ed economiche 

 

5 
 

Facoltà 
 

Scienze politiche sociologia comunicazione 

 

6 
Codice Master 
(solo in caso di rinnovo) 

 

32696 

 

7 
 

Area tematica 
 

Area sociale, economica, giuridica 

 

8 
 

Tipologia 
 

universitario 

 

9 
Eventuali strutture 
istituzionali partner 

Accordi in via di definizione e perfezionamento 
innanzitutto con: CONI, Sport e Salute, Centro 
Sportivo Italiano, Istituto per il Credito Sportivo. 

 

10 
Sede delle attività 
didattiche 

Dipartimento di Scienze Sociali ed Economiche, 
Piazzale Aldo Moro 5 (Città Universitaria) 

 

11 
 

Durata 
 

Annuale 

 

12 
 

CFU 
 

60 

 

Articolo 2 – Informazioni didattiche 
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Obiettivi formativi 

Il Master si propone di sviluppare un percorso 
formativo di elevata qualificazione tecnico-applicativa 
per il mondo dello sport attraverso un programma 
interdisciplinare che integra le competenze statistiche 
con quelle economiche, di marketing e manageriali. 
Tra gli sbocchi rientrano le federazioni, le società 
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  sportive, le aziende in relazione con il mondo dello 
sport e media sportivi. 
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Risultati di 
apprendimento attesi 

L’obiettivo del Master è quello di formare la figura del 
data scientist per lo sport attraverso l’acquisizione di 
competenze specialistiche nella gestione e nell’analisi 
dei dati (big data) sviluppando un approccio data- 
driven a supporto del processo decisionale. Inoltre il 
data scientist che lavora nel mondo dello sport deve 
possedere conoscenze economiche, sociologiche e 
manageriali. A tal proposito il percorso formativo 
coniuga una solida formazione statistica sia di natura 
teorico-metodologica che applicativa con conoscenze 
complementari nel campo dell’economia, del 
management, del marketing e della sociologia dello 
sport. 
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Numero minimo 

 
10 

 

16 
 

Numero massimo 
 

70 

 

17 
 

Uditori ammissibili 
 

Si 

 

18 
 

Corsi Singoli 
 

Modulo 1,2,3,4,5 

19 Obbligo di Frequenza 75% 

 
20 

 
Lingua di erogazione 

 
Italiano 

 

Articolo 3 – Fonti di finanziamento del Master 
 

21 
Importo quota di 
iscrizione 

€ 2000 

22 
Articolazione del 
pagamento 

due rate di pari importo 

 
 
 
 

 


